
Se c omparer pour se différenc ier 
 
 

·  Benc hmark de positionnement 
  

Au moment d ’ initier un p rogramme de renforc ement ou de c hangement de 
votre positionnement, vous vous interrogez sur :  

- les stra tég ies de c ommunic a tion de vos c onc urrents, 

- votre situa tion pa r rapport à  c es c onc urrents, 

- l’ existenc e de référenc es (Best p rac tic es) sur de nouveaux territo ires de 
c ommunic a tion 

La  c onduite d ’un benc hmark de positionnement éc la irera  vos déc isions en 
fa isant appara ître les thématiques les p lus mob ilisées et c elles qui restent à  
c onquérir. 

Au-delà , le benc hmark rep résente un formidab le outil d ’inspiration et de 
c réativité. 

Au fina l, le benc hmark permet d ’asseoir et de lég itimer vos c hoix stratégiques et 
opérationnels. 

Pa rtis p ris d ’Ob jec tif Op inion :  

- une ana lyse approfond ie sur la  base d ’une grille d ’ interp réta tion élaborée 
suivant vos enjeux, 

- une synthèse rigoureuse sous forme de mapp ing pour fac iliter le pa rtage 
interne 
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